TYVVE T VY YT EYTEEE:

'w"" [fFFr

X< VidaCaixa Resultados 25

Grupo 7)€ CaixaBank




Resultados =25 X VidaCaixa

El sector asegurador es un referente en un entorno de profundos
cambios sociodemograficos
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Ahorro periddico en Nuevas estructuras Clientes mas Calidad de vida en’;f W”
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de europeos ahorra de forma regular, personas por hogar frente 4 en como palanca para digitalizacion y la esperanza de vida a los 65 afios @
la mayoria con un perfil 1970@ personalizacién de los productos . ‘li’E
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¢ Qué soluciones ofrece VidaCaixa?
Productos aseguradores innovadores que permitan afrontar el reto longevidad
Productos flexibles y modulables que se adapten a las necesidades cambiantes

Mejora del acceso y penetracion del ahorro y la inversion

(7) Encuesta EFPA (09-2025) (2) INE
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VidaCaixa refuerza su posicion en la proteccion, la inclusion y el
bienestar financiero de sus clientes
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Y v Innovamos continuamente en soluciones de proteccion y ahorro, ofreciendo I

, rentabilidades solidas a largo plazo para nuestros clientes y fomentando las M

Bienestar posibilidades de inversion y ahorro a largo plazo en Europa. !
financiero y |

social v" Progreso social mediante la universalizacion del ahorro para la jubilacion. Ul

v En VidaCaixa, vamos un paso mas alla, dando las coberturas mas completas:

R ot

VidaCaixa es primera entidad en ofrecer una cobertura integral a personas g

con Esclerosis Mltiple sin enfermedades previas, sin limitaciones funcionales %\I

relevantes y en tratamiento. ‘L.

Ry

Jég

Mantenemos un firme compromiso con los colectivos vulnerables y avanzamos hacia una .;;Jg;

proteccién financiera universal, reduciendo desigualdades y fomentando el ahorro a largo plazo.”
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Cifra historica en prestaciones con foco en el colectivo senior,
protegiendo a ~900.000 beneficiarios en Espana y Portugal
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Prestaciones totales 5.792 vve  +13%va y g
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Rentas que complementan Importes pagados para la Capitales de ahl)frr (live

los ingresos proteccion ante imprevistos acumulados en mom “';’“\“
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2 . / 93 MMé€ pagados en 2 .2 04 MME€ por FrEian] » “lﬂ’u

forma de rentas fallecimiento, enfermedades 7 9 5 MMe pagago é . ;
graves, invalidez, etc. forma de capita{eigﬁ

La cobertura por enfermedades graves ha beneficiado a ~3.200 personas,
principalmente en casos de cancer, infarto e ictus
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VidaCaixa demuestra fortaleza en resultados y consistencia en su
modelo de negocio

ML
Principales magnitudes de negocio: THTTTITTEI ) .

mw*ml'

11111
13.717 mme 138.180 mme

Primas y Recursos

1.312 mme

Beneficio

aportaciones
+6,4% v.a.

Gestionados
+5,1% v.a.

Neto

+5,9% v.a.

Nota: v.a. se refiere a Variacion Anual

Calidad, confianza y compromiso social
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La entidad cierra el ejercicio con un beneficio neto superior y con una
solida posicion de solvencia

@ ”,§

Beneficio
Neto Composicion del resultado
311 e 419 wme.
1.656
MMé 1.421
MM€
+1% v.a.
-1% v.a.
Margen Gastos Margen Participadas y Impuestos Beneficio Neto
Bruto Explotacion Explotacion otros resultados 2025

Ratio de Solvencia 170% +1ppva

Nota: MM se refiere a Millones , v.a. se refiere a Variacion Anual
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Rentas Vitalicias y los Unit Linked

. Primas y aportaciones

BPI VeP
1.357 MME€

Riesgo
1.681 mme 12%

13.711
MM¢€

Planes de o/
13% A

penS|ones

1.712 mme€ Ahorro

8.960 MmMme

Del que:
Rentas Vitalicias: 4.907 MM€

Unit Linked: 2.259 MM€

Nota: MM se refiere a Millones , v.a. se refiere a Variacion Anual.

Calidad, confianza y compromiso social

3¢ VidaCaixa

El volumen de recursos de VidaCaixa crece un 5,1% principalmente por

. Recursos Gestionados

BPI VeP

Riesgo
1.001 e 9.079 mme

Planes de
pensiones

48.427 MMe€ +51% v.a

Rentas Vitalicias: 42.

Unit Lmked 1761W¢-

f v <=
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Crecimiento del volumen de clientes con ahorro periodico
como formula clave para el ahorro a largo plazo
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® 148 € 930.149
870.863

2021 2022 Pl 2024

W Clientes con ahorro periddico ® Aportacién media mensual
e

Calidad, confianza y compromiso social p.8
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Las rentas vitalicias representan el
36% primas y aportaciones de
2025

Casi la mitad de los clientes de
rentas tienen 2 o mas

La edad media de los clientes con
rentas es de 76 anos

La renta media mensual recibida es
de 200 euros

Nota: MM se refiere a Millones

Calidad, confianza y compromiso social

Oferta de rentas vitalicias:

Renta =1

Copialde -+

fallecimiento

Publico Objetivo

75 afios

70 afos

65 afios

60 anos

55 afios

B )

Capital
Decreciente
Reinversion

Tranquilidad Tranqullidad

3¢ VidaCaixa

Tenemos la mas amplia gama de Rentas Vitalicias, que nos permite
adaptarnos a las diferentes necesidades de nuestros clientes

i
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Sin capital

Iy
(1N
de fallecimiento '

Capital i "=
Cedido ,(,‘r”
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El producto tiene
flexibiliaad permitiendo
aumentar la renta en
cualguier circunstancia

Calidad, confianza y compromiso social

3¢ VidaCaixa

Renta Vitalicia Inversion Flexible: 10 anos de su lanzamiento con una
cartera de gestion activa de ~9.200 MM&€, la mayor de Espana

I e

P g
o 1
Este producto distribuye la prima Unica en dos carteras: una de renta f m
destinada a garantizar el ingreso mensual de por vida, y una cartera il
gestionada de renta variable, orientada la revalorizacion a largo pla‘io ..”m.'ﬁ
constituir capital para los herederos. [l '

v" Patrimonio de mas de 20.000 millones de euros.
v Rentabilidades destacadas:

+10% en el afio 2025

+9% anualizado desde lanzamiento

v' 6 de cada 10 clientes de este producto son mujeres y también
ahorran a través de otros productos &

Nota: MM se refiere a Millones
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productos gestionados

g

Valor Activo Unit Linked

il dh

/57 MME€ en primas

+ Producto referente dentro de la gama de Unit Linked

+  Combinacion de gestion activa del patrimonio con
garantia de la aportacion inicial en caso de fallecimiento
durante los primeros 10 aflos o hasta cumplir 100 afios

Nota: MM se refiere a Millones, v.a. se refiere a Variacion Anual

Calidad, confianza y compromiso social

Los productos Unit Linked consolidan su papel como motor del crecimiento situdndose entre las lineas de npfjs
dindmicas del ejercicio gracias a su potencial rentabilidad adaptada al perfil de los'clientes

3¢ VidaCaixa

Crecimiento solido apoyado en productos a largo plazo a traves de

B}

MyBox Jubilacion

976 MME€ en primas ' §%

+  Consolida su liderazgo en ahorro periédico e inversic’)n;‘ i

largo plazo acompafiando al cliente en la construccion dq.l

su bienestar financiero futuro

* Solucién referente unica que combina ahorro y protéé!!l..hl

para alcanzar el capital objetivo &
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Proteccion - Universo MyBox: soluciones completas para todos los
segmentos, con un comportamiento excelente durante 2025

Las soluciones de proteccion familiar global MyBox lideran el crecimiento de los productos de Vida Riesgo

M { + de 1 millédn de clientes con
] yBOX Vida dad i D e > Coberturas mas amplias del mercado manteniendo una
sleLGReD sele 0 clloe cuota mensual fija durante 3 afios.

 MyBox Vida Negocios + de 280.000 de clientes con

una edad media de 36 anos

Avanzamos en nuestro compromiso para la proteccién de nuestros mayores

5 > Proteccion frente a la falta de autonomia derivada de
LMyBOX VidaCare enfermedades neurodegenerativas con servicios

, : ersonalizados disponibles desde el primer dia.
+ de 2.400 seniors protegidos i i i
] e > Excelente aceptacion del producto con satisfacciéon muy
LMyBOX VidaCare 10 elevada (8,9 en contratacion y 9,1 en servicios)*

*MyBox VidaCare 10 lanzado en sept-2025 para facilitar el acceso a la proteccion mediante prima periddica

1

. . . . *en una escala de 1 a 10, siendo 10 mdxima satisfaccion; Servicios se refiere a la confianza en el orientador personal.
Calidad, confianza y compromiso social p. 12
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Rentabilidades atractivas para nuestros clientes?

Planes Pensiones Individuales en %

B 9<VidaCaixa | Mercado WM Inflacidn

4,8 4,7
4.2 43 3,7 55
5 anos 10 afios

Planes Pensiones Empleo en %

4,6
39 4,2 4,2 33 23
5 afos 10 afios

Un proceso de inversion consistente, diversificacion, gestién activa e inversién responsableé
sustentan la estrategia de VidaCaixa y nos permiten obtener rentabilidades superiores al mereac

(1) Datos de Inverco

Calidad, confianza y compromiso social

3¢ VidaCaixa

Rentabilidades por encima del mercado en planes de pensiones gracias
a la gestion activa y ampliamente diversificada de nuestras inversiones

&

En la categoria de renta variable, VidaCaixa
obtiene una rentabilidad del 11,4% a 5 arios,

frente al 11,2% del mercado y del 10,2% a 10
arios, frente al 9,1% del mercado.

Rentabilidades destacadas de planes a 10 afios:

CABK RV internacional +13,75% (crecimiento medio anualizado)
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Prioridades para el aho 2026

Impulsar el seguro como motor de ahorro, inversion y proteccion en Europa: SIU, Finance
Europe e iniciativas sobre pensiones de la Comision Europea, en particular auto-enrolment

N
[

Impulsar y concienciar para el ahorro para la jubilacion

@ Seguir avanzando en el conocimiento de los distintos colectivos para impulsar la
¢/ inclusion y evolucionar la politica de suscripcion.

Fomento del ecosistema senior a través de Generacion+

Calidad, confianza y compromiso social p. 14



€ VidaCaixa

“Innovamos para proteger el bienestar de las personas”

VidaCaixa SAU
comunicacion@vidacaixa.es
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